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Abstrak 

Pekerjaan kefarmasian merupakan pembuatan termasuk pengendalian mutu 

sediaan farmasi, pengamanan, pengadaan, penyimpanan dan pendistribusian obat, 
pengelolaan obat, pelayanan obat atas resep dokter, pelayanan informasi obat 
yang dilakukan oleh tenaga kefarmasian yaitu Apoteker dan Tenaga Teknik 

Kefarmasian. Tujuan penelitian untuk mengetahui gambaran pemilihan apotek 
berdasarkan marketing mix di wilayah jalan Brig Jend. Hasan Basri Banjarmasin. 

 

Metode penelitian deskriptif, yaitu dimana peneliti menggambarkan pemilihan 
apotek berdasarkan marketing mix di jalan Brig Jend. Hasan Basri.  

 

Hasil penelitian yang dilakukan peneliti tentang marketing mix terhadap 60 
responden di wilayah Jalan Brig Jend. Hasan Basri Banjarmasin adalah sebanyak 

56 orang (93,33%) memilih produk, 49 orang (81,87%) memilih harga, 57 (95%) 
orang memilih tempat, dan 9 (45,67%) orang memilih promosi.  
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